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WIE .
VERFOLGT
MAN SEINE
ZIELE?

SIE HATTE EINE EXTREM SCHLAUE
GESCHAFTSIDEE - DOCH DAVON
MUSSTE SCHUH-DESIGNERIN
MARCIA KILGORE ERST EINMAL
DEN REST DER WELT UBERZEUGEN.
UNS GIBT SIE TIPPS, WIE

ES GELINGT, BUSINESS-PLANE
ERFOLGREICH UMZUSETZEN

ur eine gute Idee fiir

ein Produkt zu haben,

reicht leider nicht.

Was man fiir den

Erfolg benétigt, ist

ein langer Atem.
Das heifét viel Geduld vom ersten
Gedanken bis zur tatsdchlichen
Umsetzung, und in dieser Zeit einen
festen Glauben an sich selbst. Mit
beiden Eigenschaften ist Marcia Kil-
gore ausgestattet — und sie haben sie
zu einer anerkannten Geschiftsfrau
gemacht. Die gebiirtige Kanadierin
erfand den ,FitFlop“, einen Schuh,
der beim Gehen die Beine trainiert,
gesundheitlichen Problemen vor-
beugen und Cellulite verhindern soll.
Uns nennt sie die fiinf wichtigsten
Punkte, ein eigenes Projekt in die Tat
umzusetzen.

Erstens: die richtige Idee. Das ist
leicht gesagt. Fast jeder triumt da-
von, mit einem brillanten Einfall eine
Marktliicke zu fiillen. Wichtig ist aber
viel mehr die eigene Uberzeugung,
dass etwas erfolgreich sein konnte.
Marcia Kilgore: ,Wennich selbstetwas
ganzsicherkaufen und nutzen wiirde,
kann ich davon ausgehen, dass ande-
re das auch wollen. Marketing-Exper-

ten sagen, es gibt fiinf Typen von Leu-
ten. Das hiefle, zumindest 20 Prozent
aller Kunden ticken so wie ich und
wiirden die Idee ebenfalls mogen.”
Aus ihrer Zeit als Spa-Managerin in
New York wusste sie, dass Frauen
alles tun, um Cellulite vorzubeugen.
Ubungen ja, nur miissen diese eben
auch in ihre vollen Terminkalender
passen. So kam Marcia auf die Idee,
eine tigliche Aktivitit wie Gehen mit
einem Trainingseffekt zu verbinden.

Zweitens: Priifen! Es gibt Leute,
denen fillt tiglich irgendetwas Neu-
es ein, aber nicht alles davon taugt
zur Umsetzung. Haben Sie das Ge-

fiithl, aus einer Idee kénne etwas wer-

den, priifen Sie diese ganz genau, rit
Marcia Kilgore: ,Fragen Sie sich ob-
jektiv: Was bringt anderen meine Er-
findung? Wenn Sie diese Frage nicht
in einem oder zwei Sitzen beantwor-
ten kénnen, ist Thr Einfall nicht gut ge-
nug.“ Sie sollten selbst genau wissen,
was Ihr Projekt von anderen unter-
scheidet. Wichtig ist ein sogenannter
USP (unique selling point), etwas,
das Thren Einfall von allen bestehen-
den abhebt und besonders macht.
Drittens: die richtigen Partner fin-
den. In den seltensten Fillen kann
man seine Idee allein umsetzen, meist
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FIT FOR FUN
Marcia Kilgore,
40, prasentiert
ihre heif} be-
gehrten FitFlops
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